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LA BELLEZZA

NON SI FERMA (NOI NEPPURE)

Vicinanza ai concessionari. Ma anche attenzione ai consumatori e a un nuovo

approccio, pib consapevole, al business. E la vision di PhaseTech,

proprietaria del marchio B-Selfie, raccontata in questa intervista a due.

1 Covid ha posto le aziende di fronte a

una delle sfide pi complesse degli ul-
timi anni. In questa intervista a due vo
Marco Di Iulio e Roberto Marabese,
spetivamente CEQ e diretore commer-
della. PhaseTech, proprietaria_del
marchio B-Selfie, fanno il punto di un
anno complesso.

La wua azienda ba sempre messo
linnovazione al centro. Continua a
ritenere che anche in queato periodo &
profonda tradformazione e incertezza,
Linnovazione & prodotto costituisca h
variabile strategica?
Marco Di lulio: «Si, senza dubbio. Lin-
novazione 2 stata fin dagli inizi la nostra
stella polare tanto che a fine ottobre ab-
biamo ottenuto la qualifica di PMI inno-
vativa, plus che ci consentira per certo di
affrontare tutte le attivita di ricerca e svi-
luppo previste per il 2021 con un approc-
cio pi “sereno” e strutturato. Al primo
I

MARCO I IULIO € ROBERTO MARABESE

caratteristiche dei nostri prodott, la stra-

izza necessaria

rso profumerie ¢ farmacie. Del

resto il professionale & il settore che in

questo momento soffre di pit: piuttosto

che uscire di casa per un trattamento in
molte clienti pref

posto per noi viene il al del

processo di ed & in que-
sta direzione che orientiamo ogni attivit
di ricerca e tecnologia-.

La atrategia omnichannel da voi
soutenuta i conferma vincente?

M.D.L «E indubbio che, a livello genera-
le, sia senz'altro vincente, anche se, per le
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le s i iciliari fai-
davte di B-Selfie per prolungare nel tem-
po gl immediati effett anti age dei patch
che si applicana come un cerotta».

Online ¢ wocial: B-Selfie come ba
approcciato queste due dimensioni?
M.D.L Il nostro marchio & nato

con un‘anima digital: 'approccio online &
il presidio dei
fondamentale p

le caratteristiche e sulle modalita di uti-
lizzo dei prodotti semplicemente inqua-
drando con il cellulare il codice stampato
sulle confezioni. Un approccio efficace e
immediato.

11 nostro sito, inoltre, non & ancora un
iamo la preferenza. alla
rete commerciale, confermando la nostra
grande attenzione a chi ci rappresenta sul
territorios.

e-commerce:

Ha dichiarato che “La fretta del
conmumismo lascerd spazio al mercato
Della cultura e dell'attenzione al cliente”.
Ci pud apiegare meglio questo pensiero?
M.D.L <Bisogna contribuire a diffondere
una maggiore consapevolezza tra i con-
sumatori: anche se l'acquisto di xmpulso

continua a essere fondamentale,
sempre pid strada la necessita di s
viduare un prodotto che abbia un reale
valore intrinseco. Per questo si deve ac-

il cliente alla

DOMANDA E RISPOSTA |
di Givlia Varalli

per andare a rafforzare la nostra rete
distributivas.

Quali segnali arrivano dai vari canali in
cui B-Selfie & presente?

Roberto Marabese. <1l nostro & un mar-
chio che esprime La possibilita di prender-

L'INNOVAZIONE
AL CENTRO!

B-SELFIE S1 £ IMPOSTA VELOCEMENTE
ALUATTENZIONE DEL PUBBLICO, PARTENDO.
DA B-SELFIE DEEP, BIORIVITALIZZANTE.

AEFFETTO

si cura di sé in totale sicurezza all‘interno
dell'ambito domiciliare, senza bisogno di
doversi affidare a un professionista ester-
no i segnali che arrivano dalla distribu-
zione nelle ic ¢ nelle farmacie

2a che il senso di appagamento non sta
solo nelleffimero atto d'acquisto, ma an-
che nell'utilizzo costante del prodotto, a
conferma della sua validita.

sono dunque di grande entusiasmos.

B-Selfie ¢ la profumeria: come state
lavorando per andare incontro alle

Per i primi meai dell'anno
in werbo particolari novita?

M.D.L «Continueremo a lavorare nel
la direzione dei trattamenti domicil
i fai-da-te. Abbiamo in cantiere nuovi
prodotti con grandi innovazioni tecno-

logiche, che in totale sicurezza esten-
deranno anche ad altri trattamenti la
strada aperta da B-Selfie Deep, il primo
biorivitalizzante intraepidermico fai-da-
te senza dolore né sanguinamento.

Inoltre, puntiamo ad aumentare ulte-
riormente il numero dei concessionari,

COME INISTITUTO
LAPENETRAZIONE

IN PROFONDITA DELLE
FORMULAZIONI DI
B-SELFIE, SENZA DOLORE
NE SANGUINAMENTO,

£ AGEVOLATA DAl
MICROAGHI DA 0,5 MM,
DAINANOSOMI DEGLI
ACIDI IALURONICI

EDAL DERMAROLLER
INDOTAZIONE. Wi
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IMMEDIATO PER VISO, COLLO E DECOLLETE,

‘CHE GRAZIE A UNINNOYATIVA TECNOLOGIA
INIETTIVA, CON SIRINGA PREDOSATA DOTATA

DI MICROAGHI DA 0,5 MM, DIFFONDE UN SIERO.
BIORIVITALIZZANTE BOTOX E FILLER LIKE, PER.
UNINTENSO EFFETTO REPLUMPING E TENSORE.
DOPPIA LA MODALITA DI APPLICAZIONE:

‘CON MICROAGHI, PER LA VEICOLAZIONE
INTRAEPIDERMICA. © CON APPLICATORE, A USO.
TOPICO. L SUA AZIONE DI RIGENERAZIONE

caigense dei voutri conceasionari?

RM il mer-  CUTANEAE SOSTENUTA DAL SIERO.
chandising nei nostri punti vendita: ogni : -,
attivita di . de.  VITAMINICO, =

gli eventi e @ focalizzata
su questo obiettivo. La stessa evidenza
mediatica, che si in intere

i
PRATICHE SIRINGHE CON APPLICATORE TOPICO

pagine dedicate per individuare nuovi
clienti sul territorio, dimostra che consi-
deriamo i punti vendita come partner di

UN VISO LUMINOSO E RIDEFINITO,
1DUE ACIDI IALURONICI, GRAZIE Al NANOSOMI,

IL DERMAROLL

una comune strategia s
steniamo il sell out attraverso una capil-
lare informazione sul grande contenuto
innovativo dei nostri prodottis. N

NE AMPLIFICA LAZIONE BOTOX E FILLER
LIKE. | NUOVI PRODOTTI SONO DESTINATI A
CONSOLIDARE IL SUCCESSO DELLA LINEA
BEAUTY B-SELFIE SKINCARE FILLER SYSTEM,
PER CONTORNO OCCHI E LABBRA, CREMA
VISO ANTI AGE 24H, ACQUA MICELLARE,
MASCHERE DI BELLEZZA E PATCH SELF BEAUTY

PER CONTORNO OCCHI E LABBRA. ULTIMA
NATA, B-SELFIE SWEETIES THERAPY, QUATTRO

INTEGRATORI CON ATTIVI NATURALL: B-SELFIE
BEAUTY LOVE PER UNGHIE E CAPELLL B-SELFIE

DEPURARE L'ORGANISMO E IL "COLLAGENE DA
BERE" B-SELFIE SKIN SHOT, LAGELESS DRINK PER
UNA PELLE PI GIOVANE, SANA € LEVIGATA,
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Dal make up allo skincare, dalle fragranze per .
la persona a quelle per l'ambiente, le proposte -
natalizie non mancano. £ motte si possono anche xU) i
ALBERO FLEURS SiER POCHETTE ROSSETTO + SMALTO KT GOLD & SHOCK SET AL ABOUT EVES HEPDY SKIN
LOCCITANE DEBBY RIMMEL LONDON CLINIQUE TEAOLOGY
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